Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: Kreowanie marki korporacyjnej (Marka korporacyjna)

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 5 Rok: 3 Wymiar godzin: 15 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: stacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Zarzadzanie Produktem

Katedra: Instytut Maketingu (Katedra Badan marketingowych/Katedra Podstaw Marketingu)

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:

dr Magdalena Daszkiewicz/Sylwia Wrona

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

Istota i proces budowania marki korporacyjnej
Pozycjonowanie i wyrdzniki marki korporacyjnej

Catosciowy system identyfikacji

Komunikacja korporacyjna

Wizerunek marki korporacyjnej w internecie

Badanie i analiza wizerunku marki korporacyjnej

Wartos¢ marki korporacyjnej i relacje inwestorskie

Employer branding — budowanie marki pracodawcy
Korporacyjna odpowiedzialnos¢ spoteczna

Zarzadzanie markq korporacyjng w sytuacjach problemowych

Metody dydaktyczne:

Wyktad z elementami dyskusji. Wykorzystanie techniki audiowizualnej ( slajdy -projektor multimedialny) . Przedstawiana na wyktadzie wiedza jest
poparta licznymi przyktadami z praktyki. Ten sposéb prezentacji pozwala studentom na lepsze zrozumienie materiatu i ma przygotowac do
rozwigzywania probleméw i zadan czekajacych na nich w pracy zawodowe;j.

Cele przedmiotu:

Poznanie i zrozumienie: istoty marki korporacyjnej i procesu jej budowania; komunikacyjnych aspektéw kreowania marki korporacyjnej; istoty i
komponentéw catosciowego systemu identyfikacji; podstaw badan, pomiaru wizerunku i wartosci marki korporacyjnej; mozliwosci i instrumentow
kreowania marki korporacyjnej w réznych grupach interesariuszy i kontekscie sytuacyjnym

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu wiedzy zdobytej w czasie semestru (forma ustna lub pisemna)

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

Budzynski W.: Wizerunek rownolegly — nowa szansa promocji firmy i marki. Poltext 2008

Olins W.: O marce. Instytut Marki Polskiej 2003

Pringle H., Gordon W.: Zarzadzanie marka, Rebis 2008

Schmitt B., Simonson A., Estetyka w marketingu. Strategiczne zarzadzanie markami, tozsamoscig i wizerunkiem firmy, WPSB, Krakéw 1999

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

Altkorn J.: Wizerunek firmy. WSB w Dabrowie Gorniczej, Dabrowa Gornicza 2004
Dowling G.: Creating Corporate Reputations - Identity, Image and Performance, OXFORD UNIV PR 2001

Daszkiewicz M., Wrona S.: Zmiany wizerunku marki — problemy pomiaru, ,Marketing przysztosci. Trendy, strategie, instrumenty. Kreowanie wizerunku

marki” Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecifskiego, Szczecin 2008




