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Przedsiębiorczość i zarządzanie własną firmą 

Zarządzanie  Przedsiębiorstwem 

Leon Jakubów 

Katedra Zarządzania Strategicznego 

Podstawy zarządzania, nauka o przedsiębiorstwie,  finanse przedsiębiorstw, rachunkowość, zarządzanie strategiczne 

1. Przedsiębiorczość na świecie i w Polsce 
2. Przedsiębiorca w teorii ekonomii i praktyce 
3. Pojęcie i charakterystyka małych przedsiębiorstw 
4. Tworzenie małego przedsiębiorstwa 
5. Zarządzanie małą firmą 
6. Polityka państwa wobec małych przedsiębiorstw 
7. Bariery rozwoju małych przedsiębiorstw w Polsce (prawne, finansowe, informacyjne, szkoleniowe,   
              instytucjonalne) 
8. Źródła sukcesów MSP w Polsce 
9. Przedsiębiorczość akademicka 
 

Metody podajace, konwersacje, metody praktyczne, wyklady monografic zne, rzutnik 

Przygotowanie do samozatrudnienia studentow. Zachęcenie i przygotowanie studentow do zakładania i prowadzenia własnej firmy 
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