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Kreatywność w marketingu 

 Komunikacja marketingowa 

Monika Hajdas 

Katedra Zarządzania Marketingowego 

Podstawy zarządzania, Podstawy marketingu 

1. Istota i znaczenie kreatywności 
2. Proces kreatywny 
3. Źródła kreatywności w marketingu 
- identyfikacja insightów konumenckich 
- kreacja koncepcji produktu w oparciu o trendy demograficzne i społeczne 
- projekt badania marketingowego z wykorzystaniem grup kreatywnych 
4. Storytelling  
- koncepcja opowieści marki 
5. Marketing partyzancki  
- opracowanie strategii challengera 
- opracowanie koncepcji działań marketingowych w oparciu o ambient media 
- opracowanie koncepcji flash mobu 
6. Marketing lateralny 
- generowanie pomysłów marketingowych w oparciu o techniki lateralnych przemieszczeń 
7. Marketing sensoryczny  
- koncepcja działań marketingowych w oparciu o 5 zmysłów 
8. Opracowanie strategi kreatywnej i konceptów kreatywnych na potrzeby reklamy.  

Metody aktywizujące: studia przypadków, burze mózgów, grupowa praca koncepcyjna.  
Metody praktyczne: przygotowanie autorskiej koncepcji kreatywnego podejścia do działań marketingowych na przykładzie wybranej firmy. 

Wykształcenie umiejętności kreatywnego myślenia i działania w marketingu.  

1. Obowiązkowe uczestnictwo w zajęciach. Dopuszcza się 2 nieobecności. Każda następna musi zostać odrobiona u prowadzącego ćwiczenia. 
2. Prace koncepcyjne w grupach. 
3. Przedstawienie końcowej pracy zaliczeniowej - autorskiej koncepcji.  
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