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Opis kursu:

Celem nauczania przedmio&®IrRATEGIE MARKI NA RYNKACH BDZYNARODOWYCH
jest przedstawienie podstawowych zagafliniewiazanych z budow funkcjonowaniem oraz
strategiami zamgdzania mark stosowanymi przez przegbiorstwa dziatajce na rynkach
miedzynarodowych, w tym identyfikacja mdic w podejciu do marki wynikajcych z podijcia
procesu ungdzynarodowienia dziatalgoi gospodarcze;j.

Tematyka zajeé¢ (program kursu):

I INTERNACJONALIZACJA | GLOBALIZACJA DZIALALNO SCI PRZEDSEBIORSTWA

Il. MARKA 1 JEJ ZNACZENIE W WYBORACH KONSUMENTOW ORAZ BIALANIACH
PODMIOTOW GOSPODARCZYCH - pojecie, istota i funkarki féznice pomgdzy krajamj

Il. SPRZEDAZ MARKOWA CZY ANONIMOWA — oznacza czy nie produkty maek(w jakim
zakresie, na jakich rynkarh

V. SPONSOROWANIE MARKI — kto powinien oznagzprodukty mark (wykorzystywamarki
producenta, p&rednika czy markigczoné

V. FORMY POZYSKANIA MARKI — kreowa czy kupt istniepca marke (zakup, licencjonowanie,
autonomiczne kreowanie mayki

VI. ARCHITEKTURA MARKI — w jaki sposéb oznacggosiadane produkty, jak ksztattotmaelacje
w portfelu fn.in. tywa’ jednej czy wielu marek na tym samym rynku

VIl.  SYSTEM IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ — identyfikatory mai (nazwa, symbol, slogan, melodia,
posta’ — uwarunkowania kulturowe

VIIl.  SILA/KAPITAL MARKI — istota i metody pomiaruswiatowe rankingi

IX. OCHRONA ZNAKOW TOWAROWYCH | ZAPOBIEGANIE NALADOWNICTWU — ochrona
marki w wybranych systemach prawnych

X. WPROWADZANIE MARKI (w tym m.in. analiza sytuacji i pozycjonowanie marki
XI. ROZCIAGANIE/ROZSZERZANIE MARKI

Xll.  REWITALIZACJA/ODMLADZANIE MARKI

Xll.  WYCOFANIE/LIKWIDACJA MARKI

XIV. STANDARYZACJA CZY ADAPTACJA STRATEGII MARKOWYCH - aifikacja i r&znicowanie
marki (marka globalna a marka lokalha

XV. STRATEGIE BUDOWY MAREK GLOBALNYCH gkspansja geograficzna, akwizycja marki,
alianse strategiczne)
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Wymagania wsgpne: zaliczenie kursZarzgdzanie mark

Efekty ksztalcenia Uczestnicy zdobywajwiedz oraz doskonal praktyczne umiefnosci zwigzane

Z procesem tworzenia marki ¢gdzynarodowej. Poznajterminy, narzdzia oraz
zasady, jakimi naley sig kierowa opracowujc strategie dla marek
funkcjonupcych na rynkackwiatowych.

Forma kursu: wykfadowo-warsztatowa;

Kurs prowadzony jest w formie warsztatow z wykotaysem aktywnych metod
pracy z grup (dyskusje, prace zespotowe, studia przypadkow).zesknicy
konfrontowani § realnymi problemami dotyazymi migdzynarodowych marek,
na przyktadzie ktorych rozwijajpraktyczne umiefnosci projektowania ich strategii.
Czes¢ praktyczna wspierana jest mini-wyktadami urozmaijgni konkretnymi
przyktadami z praktyki gospodarczej.

Liczba godzin w semestrze30

Liczba miejsc max 30

Forma zaliczenia zaliczenie na stopie
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