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CELE KSZTALCENIA:

Celem ksztatcenia w zakresie przedmiotu ,Merchandisg” jest przedstawienie
instrumentéw i technik merchandisingowych oraz promzycji ich stosowania jako
wsparcia dziatah marketingowych w przedsgbiorstwach handlowych dziatapcych na
rynku dobr konsumpcyjnych. Studenci zdobywaj umiejetnosci w zakresie analizy i
optymalizacji wykorzystania powierzchni sprzedaowej oraz bezpdredniego
oddziatywania na klienta w miejscu sprzeday.

TEMATYKA ZAJEC:

Merchandising — czym jest i kto mde z niego korzysta?

Merchandising producenta i detalisty.

Proces zakupu produktéw konsumpcyjnych a percepcjéllienta w miejscu
sprzedazy.
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4. Elementy merchandisingu w punkcie sprzedey detalicznej.
5. Zarzadzanie saj sprzedazowa — ,zimne” i ,gor ace” miejsca sprzeday.
6. Konsument na sali sprzedaowe.
7. Regal sklepowy — sposoby optymalizacji ustaweproduktow.
8. Stoiska specjalne.
9. Materiaty reklamowe w punkcie sprzeday (POS-y).
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